TEMI

CHE LA PROPOSTA IDEATIVA
DEVE SVILUPPARE

VALUTAZIONE PROPOSTAN. 1

Spazio
fisico

idee e proposte di azioni ed interventi fisici
e di arredo nello spazio pubblico e nei
luoghi privati che identifichino il KM in
modo sinergico e coordinato, capaci di
caratterizzare isicamente il percorso e lo
spazio fisico del KM delle Meraviglie dal
MART a Santa Maria in modo ben
riconoscibile al visitatore (ad esempio
illuminazione del percorso e dei luoghi,
caratterizzazioni, installazioni di
componenti di arredo, orienteering, etc.);

1. QUALITA' COMPLESSIVA DELLA PROPOSTA --- max punti 30

in particolare sara valutata la qualita della proposta nel suo insieme, che
dovra essere accattivante e gradevole, innovativa, efficacie nella
valorizzazione del percorso, qualita degli elementi di spazio fisico,
identificabilita del brand, inseribilita nel contesto urbano, capacita di
coinvolgimento degli stakeholders; sara valutata anche la chiarezza della
proposta ideativa.

Punti assegnati : 18

Sviluppo
processo

idee e proposte per lo sviluppo di un
processo collettivo di costruzione e
racconto del KM delle Meraviglie in termini
ad esempio di azioni per il coinvolgimento
della comunita locale, di sviluppo di
workshop tematici, di eventi ed iniziative di
condivisione, etc. rivolti non solo agli
operatori economici, ma anche ad enti,
residenti ed organizzatori di eventi
insistenti sul KM;

2. ATTINENZA AGLI OBIETTIVI --- max punti 30

in particolare sara valutato I'attinenza della proposta ideativa agli obiettivi
art.2, I'efficacia nel creare un legame quale filo conduttore di un concept
d'insieme, da rendere "visibile" al visitatore sia esso turista che residente,
legando luoghi, edifici storici, attivita economiche; verra valutata la modalita
di coniugazione dei diversi temi ed il coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati : 18

Tecnologie

idee e proposte per interagire con i
frequentatori del KM delle Meraviglie, per
incrementare la fruibilita del luoghi del KM,

per conoscere e approfondire i «luoghi» del
KM non visibili/visitabili . Individuazione di

nuove leve del marketing digitale (e-
product, e-place, e- promotion) e di nuovi
strumenti di comunicazione per dialogare
con il visitatore e gli operatori commerciali

ed i residenti sul percorso;

3. REALIZZABILITA' --- max punti 20

in particolare sara valutata, in base alla relazione presentata, la
realizzabilita della proposta ideativa quale possibilita di concretizzare
quanto proposto anche per step successivi. Le proposte saranno valutate

_|sotto il profilo dei costi economici e dei benefici sotto I'aspetto cultural-

turistico. Sara inoltre oggetto di valutazione la capacita di coinvolgimento
degli stakeholders (operatori, residenti, frequentatori del percorso) .

Punti assegnati : 12

Contenuti
racconto
harrazione

idee e proposte per i contenuti e il racconto
e la narrazione del KM delle Meraviglie con
diverse «soluzioni» narrative come ad
esempio la scrittura, i video, la fotografia,
etc;

4. ORIGINALITA' --- max punti 20

in particolare la proposta sara valutata in termini di originalita e creativita

* [tecnica, rispetto anche ai tradizionali percorsi turistici, in termini di uso di

nuovi strumenti di comunicazione e della facilita ed efficacia e loro impiego,
di nuove modalita di coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati : 12

Place
branding e
comnicazi

one

idee e proposte per un brand capace di
caratterizzare il KM delle Meraviglie in
grado di poter abbracciare i presidi storico-
culturali, le botteghe e le diverse iniziative
esistenti e nuove che si svolgono/si
svolgeranno nel sito (in particolare non ci
attende una mera promozione storico-
culturale ma un' idea che metta a sistema
quanto presente sul KM).

TOTALE PUNTI ASSEGNATI ALLA PROPOSTA IDEATIVA :

PUNTI 60
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TEMI

CHE LA PROPOSTA IDEATIVA
DEVE SVILUPPARE

VALUTAZIONE PROPOSTAN. 2

Spazio
fisico

idee e proposte di azioni ed interventi fisici
e di arredo nello spazio pubblico e nei
luoghi privati che identifichino il KM in
modo sinergico e coordinato, capaci di
caratterizzare isicamente il percorso e lo
spazio fisico del KM delle Meraviglie dal
MART a Santa Maria in modo ben
riconoscibile al visitatore (ad esempio
illuminazione del percorso e dei luoghi,
caratterizzazioni, installazioni di
componenti di arredo, orienteering, etc.);

1. QUALITA' COMPLESSIVA DELLA PROPOSTA --- max punti 30

in particolare sara valutata la qualita della proposta nel suo insieme, che
dovra essere accattivante e gradevole, innovativa, efficacie nella
valorizzazione del percorso, qualita degli elementi di spazio fisico,
identificabilita del brand, inseribilita nel contesto urbano, capacita di
coinvolgimento degli stakeholders; sara valutata anche la chiarezza della
proposta ideativa.

Punti assegnati : 6

Sviluppo
processo

idee e proposte per lo sviluppo di un
processo collettivo di costruzione e
racconto del KM delle Meraviglie in termini
ad esempio di azioni per il coinvolgimento
della comunita locale, di sviluppo di
workshop tematici, di eventi ed iniziative di
condivisione, etc. rivolti non solo agli
operatori economici, ma anche ad enti,
residenti ed organizzatori di eventi
insistenti sul KM;

2. ATTINENZA AGLI OBIETTIVI --- max punti 30

in particolare sara valutato I'attinenza della proposta ideativa agli obiettivi
art.2, I'efficacia nel creare un legame quale filo conduttore di un concept
d'insieme, da rendere "visibile" al visitatore sia esso turista che residente,
legando luoghi, edifici storici, attivita economiche; verra valutata la modalita
di coniugazione dei diversi temi ed il coinvolgimento degli stakeholders.

-

Punti assegnati: 6

Tecnologie

idee e proposte per interagire con i
frequentatori del KM delle Meraviglie, per
incrementare la fruibilita del luoghi del KM,
per conoscere e approfondire i «luoghi» del
KM non visibili/visitabili . Individuazione di

nuove leve del marketing digitale (e-
product, e-place, e- promotion) e di nuovi
strumenti di comunicazione per dialogare
con il visitatore e gli operatori commerciali

ed i residenti sul percorso;

3. REALIZZABILITA' --- max punti 20

in particolare sara valutata, in base alla relazione presentata, la
realizzabilita della proposta ideativa quale possibilita di concretizzare
guanto proposto anche per step successivi. Le proposte saranno valutate .
sotto il profilo dei costi economici e dei benefici sotto I'aspetto cultural-
turistico. Sara inoltre oggetto di valutazione la capacita di coinvolgimento
degli stakeholders (operatori, residenti, frequentatori del percorso) .

Punti assegnati : 4.

Contenuti
racconto
narrazione

idee e proposte per i contenuti e il racconto
e la narrazione del KM delle Meraviglie con
diverse «soluzioni» narrative come ad
esempio la scrittura, i video, la fotografia,
etc;

4. ORIGINALITA' --- max punti 20

in particolare la proposta sara valutata in termini di originalita e creativita
tecnica, rispetto anche ai tradizionali percorsi turistici, in termini di uso di
nuovi strumenti di comunicazione e della facilita ed efficacia e loro impiego,
di nuove modalita di coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati : 4

Place
branding e
comnicazi

one

idee e proposte per un brand capace di
caratterizzare il KM delle Meraviglie in
grado di poter abbracciare i presidi storico-
culturali, le botteghe e le diverse iniziative
esistenti e nuove che si svolgono/si
svolgeranno nel sito (in particolare non ci
attende una mera promozione storico-
culturale ma un' idea che metta a sistema
quanto presente sul KM).

TOTALE PUNTI ASSEGNATI ALLA PROPOSTA IDEATIVA :

PUNTI 20 /M/L/
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TEMI

CHE LA PROPOSTA IDEATIVA
DEVE SVILUPPARE

VALUTAZIONE PROPOSTAN. 3

Spazio
fisico

idee e proposte di azioni ed interventi fisici
e di arredo nello spazio pubblico e nei
luoghi privati che identifichino il KM in
modo sinergico e coordinato, capaci di
caratterizzare isicamente il percorso e lo
" spazio fisico del KM delle Meraviglie dal
MART a Santa Maria in modo ben
riconoscibile al visitatore (ad esempio
illuminazione del percorso e dei luoghi,
caratterizzazioni, installazioni di
componenti di arredo, orienteering, etc.);

1. QUALITA' COMPLESSIVA DELLA PROPOSTA --- max punti 30

in particolare sara valutata la qualita della proposta nel suo insieme, che
dovra essere accattivante e gradevole, innovativa, efficacie nella
valorizzazione del percorso, qualita degli elementi di spazio fisico,
identificabilita del brand, inseribilita nel contesto urbano, capacita di
coinvolgimento degli stakeholders; sara valutata anche la chiarezza della
proposta ideativa.

Punti assegnati : 6

Sviluppo
processo

idee e proposte per lo sviluppo di un
processo collettivo di costruzione e
racconto del KM delle Meraviglie in termini
ad esempio di azioni per il coinvolgimento
della comunita locale, di sviluppo di
workshop tematici, di eventi ed iniziative di
condivisione, etc. rivolti non solo agli
operatori economici, ma anche ad enti,
residenti ed organizzatori di eventi
insistenti sul KM;

2. ATTINENZA AGLI OBIETTIVI --- max punti 30

in particolare sara valutato I'attinenza della proposta ideativa agli obiettivi
art.2, I'efficacia nel creare un legame quale filo conduttore di un concept
d'insieme, da rendere "visibile" al visitatore sia esso turista che residente,
legando luoghi, edifici storici, attivita economiche; verra valutata la modalita
di coniugazione dei diversi temi ed il coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati : 6

Tecnologie

idee e proposte per interagire con i
frequentatori del KM delle Meraviglie, per
incrementare la fruibilita del luoghi del KM,
per conoscere e approfondire i «luoghi» del
KM non visibili/visitabili . Individuazione di
nuove leve del marketing digitale (e-
product, e-place, e- promotion) e di nuovi
strumenti di comunicazione per dialogare
con il visitatore e gli operatori commerciali
ed i residenti sul percorso;

3. REALIZZABILITA' --- max punti 20

in particolare sara valutata, in base alla relazione presentata, la
realizzabilita della proposta ideativa quale possibilita di concretizzare
quanto proposto anche per step successivi. Le proposte saranno valutate
sotto il profilo dei costi economici e dei benefici sotto I'aspetto cultural-
turistico. Sara inoltre oggetto di valutazione la capacita di coinvolgimento
degli stakeholders (operatori, residenti, frequentatori del percorso) .

Punti assegnati : 4

Contenuti
racconto
narrazione

idee e proposte per i contenuti e il racconto
e la narrazione del KM delle Meraviglie con
diverse «soluzioni» narrative come ad
esempio la scrittura, i video, la fotografia,
etc;

4. ORIGINALITA' --- max punti 20

in particolare la proposta sara valutata in termini di originalita e creativita
tecnica, rispetto anche ai tradizionali percorsi turistici, in termini di uso di
nuovi strumenti di comunicazione e della facilita ed efficacia e loro impiego,
di nuove modalita di coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati : 4

Place
branding e
comnicazi

one

idee e proposte per un brand capace di
caratterizzare il KM delle Meraviglie in
grado di poter abbracciare i presidi storico-
culturali, le botteghe e le diverse iniziative
esistenti e nuove che si svolgono/si
svolgeranno nel sito (in particolare non ci
attende una mera promozione storico-
culturale ma un' idea che metta a sistema
quanto presente sul KM).

TOTALE PUNTI ASSEGNATI ALLA PROPOSTA IDEATIVA :

PunTi 20
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TEMI

CHE LA PROPOSTA IDEATIVA
DEVE SVILUPPARE

VALUTAZIONE PROPOSTA N. 4

Spazio
fisico

idee e proposte di azioni ed interventi fisici
e di arredo nello spazio pubblico e nei
luoghi privati che identifichino il KM in
modo sinergico e coordinato, capaci di
caratterizzare isicamente il percorso e lo
spazio fisico del KM delle Meraviglie dal
MART a Santa Maria in modo ben
riconoscibile al visitatore (ad esempio
illuminazione del percorso e dei luoghi,
caratterizzazioni, installazioni di
componenti di arredo, orienteering, etc.);

1. QUALITA' COMPLESSIVA DELLA PROPOSTA --- max punti 30

in particolare sara valutata la qualita della proposta nel suo insieme, che
dovra essere accattivante e gradevole, innovativa, efficacie nella
valorizzazione del percorso, qualita degli elementi di spazio fisico,
identificabilita del brand, inseribilita nel contesto urbano, capacita di
coinvolgimento degli stakeholders; sara valutata anche la chiarezza della
proposta ideativa. :

Punti assegnati : 24

Sviluppo
processo

idee e proposte per lo sviluppo di un
processo collettivo di costruzione e
racconto del KM delle Meraviglie in termini
ad esempio di azioni per il coinvolgimento
della comunita locale, di sviluppo di
workshop tematici, di eventi ed iniziative di
condivisione, etc. rivolti non solo agli
" operatori economici, ma anche ad enti,
residenti ed organizzatori di eventi
insistenti sul KM;

2. ATTINENZA AGLI OBIETTIVI --- max punti 30

in particolare sara valutato I'attinenza della proposta ideativa agli obiettivi
art.2, I'efficacia nel creare un legame quale filo conduttore di un concept
d'insieme, da rendere "visibile" al visitatore sia esso turista che residente,
legando luoghi, edifici storici, attivita economiche; verra valutata la modalita
di coniugazione dei diversi temi ed il coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati : 18

Tecnologie

idee e proposte per interagire con i
frequentatori del KM delle Meraviglie, per
incrementare la fruibilita del luoghi del KM,
per conoscere e approfondire i «luoghi» del
KM non visibili/visitabili . Individuazione di

nuove leve del marketing digitale (e-
product, e-place, e- promotion) e di nuovi
strumenti di comunicazione per dialogare
con il visitatore e gli operatori commerciali

ed i residenti sul percorso;

3. REALIZZABILITA' --- max punti 20

in particolare sara valutata, in base alla relazione presentata, la
realizzabilita della proposta ideativa quale possibilita di concretizzare
quanto proposto anche per step successivi. Le proposte saranno valutate
sotto il profilo dei costi economici e dei benefici sotto I'aspetto cultural-
turistico. Sara inoltre oggetto di valutazione la capacita di coinvolgimento
degli stakeholders (operatori, residenti, frequentatori del percorso) .

Punti assegnati : 12

Contenuti
racconto
narrazione

idee e proposte per i contenuti e il racconto
e la narrazione del KM delle Meraviglie con
diverse «soluzioni» narrative come ad
esempio la scrittura, i video, la fotografia,
etc;

4. ORIGINALITA' --- max punti 20

in particolare la proposta sara valutata in termini di originalita e creativita
tecnica, rispetto anche ai tradizionali percorsi turistici, in termini di uso di
nuovi strumenti di comunicazione e della facilita ed efficacia e loro impiego,
di nuove modalita di coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati : 12

Place
branding e
comnicazi

one

idee e proposte per un brand capace di
caratterizzare il KM delle Meraviglie in
grado di poter abbracciare i presidi storico-
culturali, le botteghe e le diverse iniziative
esistenti e nuove che si svolgono/si
svolgeranno nel sito (in particolare non ci
attende una mera promozione storico-
culturale ma un' idea che metta a sistema
quanto presente sul KM).

TOTALE PUNTI ASSEGNATI ALLA PROPOSTA IDEATIVA :

PUNTI 66 /
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TEMI

CHE LA PROPOSTA IDEATIVA
DEVE SVILUPPARE

VALUTAZIONE PROPOSTAN. 5

Spazio
fisico

idee e proposte di azioni ed interventi fisici

e di arredo nello spazio pubblico e nei
luoghi privati che identifichino il KM in
modo sinergico e coordinato, capaci di

caratterizzare isicamente il percorso e lo

spazio fisico del KM delle Meraviglie dal

MART a Santa Maria in modo ben
riconoscibile al visitatore (ad esempio
illuminazione del percorso e dei luoghi,
caratterizzazioni, installazioni di
componenti di arredo, orienteering, etc.);

1. QUALITA' COMPLESSIVA DELLA PROPOSTA --- max punti 30

in particolare sara valutata la qualita della proposta nel suo insieme, che
dovra essere accattivante e gradevole, innovativa, efficacie nella
valorizzazione del percorso, qualita degli elementi di spazio fisico,
identificabilita del brand, inseribilita nel contesto urbano, capacita di
coinvolgimento degli stakeholders; sara valutata anche la chiarezza della
proposta ideativa.

Punti assegnati : 18

Sviluppo
processo

idee e proposte per lo sviluppo di un
processo collettivo di costruzione e
racconto del KM delle Meraviglie in termini
ad esempio di azioni per il coinvolgimento
della comunita locale, di sviluppo di
workshop tematici, di eventi ed iniziative di
condivisione, etc. rivolti non solo agli
operatori economici, ma anche ad enti,
residenti ed organizzatori di eventi
insistenti sul KM;

2. ATTINENZA AGLI OBIETTIVI --- max punti 30

in particolare sara valutato I'attinenza della proposta ideativa agli obiettivi
art.2, I'efficacia nel creare un legame quale filo conduttore di un concept
d'insieme, da rendere "visibile" al visitatore sia esso turista che residente,
legando luoghi, edifici storici, attivita economiche; verra valutata la modalita
di coniugazione dei diversi temi ed il coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati : 18

Tecnologie

idee e proposte per interagire con i
frequentatori del KM delle Meraviglie, per
incrementare la fruibilita del luoghi del KM,

per conoscere e approfondire i «luoghi» del
KM non visibili/visitabili . Individuazione di

nuove leve del marketing digitale (e-
product, e-place, e- promotion) e di nuovi
strumenti di comunicazione per dialogare
con il visitatore e gli operatori commerciali

ed i residenti sul percorso;

3. REALIZZABILITA' --- max punti 20

in particolare sara valutata, in base alla relazione presentata, la
realizzabilita della proposta ideativa quale possibilita di concretizzare
quanto proposto anche per step successivi. Le proposte saranno valutate
sotto il profilo dei costi economici e dei benefici sotto I'aspetto cultural-
turistico. Sara inoltre oggetto di valutazione la capacita di coinvolgimento
degli stakeholders (operatori, residenti, frequentatori del percorso) .

Punti assegnati : 4

Contenuti
racconto
narrazione

idee e proposte per i contenuti e il racconto
e la narrazione del KM delle Meraviglie con
diverse «soluzioni» narrative come ad
esempio la scrittura, i video, la fotografia,
etc;

4. ORIGINALITA' --- max punti 20

in particolare la proposta sara valutata in termini di originalita e creativita
tecnica, rispetto anche ai tradizionali percorsi turistici, in termini di uso di
nuovi strumenti di comunicazione e della facilita ed efficacia e loro impiego,
di nuove modalita di coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati : 4

Place
branding e
comnicazi

one

idee e proposte per un brand capace di
caratterizzare il KM delle Meraviglie in
grado di poter abbracciare i presidi storico-
culturali, le botteghe e le diverse iniziative
esistenti e nuove che si svolgono/si
svolgeranno nel sito (in particolare non ci
attende una mera promozione storico-
culturale ma un' idea che metta a sistema
quanto presente sul KM).

TOTALE PUNTI ASSEGNATI ALLA PROPOSTA IDEATIVA :
7 ]
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CHE LA PROPOSTA IDEATIVA

TEMI VALUTAZIONE PROPOSTAN. 6
DEVE SVILUPPARE
idee e proposte di azioni ed interventi fisici 1. QUALITA' COMPLESSIVA DELLA PROPOSTA --- max punti 30
e di arredo nello spazio pubblico e nei ] ) . 2 =2
luoghi privati che identifichino il KM in in particolare sara valutata la qualita della proposta nel suo insieme, che
modo sinergico e coordinato, capaci di dovra essere accattivante e gradevole, innovativa, efficacie nella
Spazio caratterizzare isicamente il percorso e lo _valor!z.zaz[qne del percorso, q_ual_lta degli elementi di spazio fisico, .
_p 8 spazio fisico del KM delle Meraviglie dal |d¢nt|f|ca}blllta del brand, inseribilita nel contesto urbano, capacita di
fisico MART a Santa Maria in modo ben coinvolgimento degli stakeholders; sara valutata anche la chiarezza della
riconoscibile al visitatore (ad esempio proposta ideativa.
illuminazione del percorso e dei luoghi,
caratterizzazioni, installazioni di Punti assegnati : 18
componenti di arredo, orienteering, etc.);
idee e proposte per lo sviluppo di un .
processo collettivo di costruzione e 2. ATTINENZA AGLI OBIETTIVI --- max punti 30
racconto del KM delle Meraviglie in termini in pamco!are _sara valutato l'attinenza della proposta ideativa agli obiettivi
. ad esempio di azioni per il coinvolgimento art.2, I'efficacia nel creare un legame quale filo conduttqre di un concept
Swluppo della comunita locale, di sviluppo di d'insieme, da r_endg!'e_ "visibi_le" ql yisitatore si'a esso tun:lsta che residente,_
processo workshop tematici, di eventi ed iniziative di Ie_gando luo.ghl, edl_flc! storici, attivita ecpnoml_che; verra v_alutata la modalita
condivisione, etc. rivolti non solo agli di coniugazione dei diversi temi ed il coinvolgimento degli stakeholders.
operatori economici, ma anche ad enti,
residenti ed organizzatori di eventi Punti assegnati : 12
insistenti sul KM;
idee e proposte per interagire con i 3. REALIZZABILITA' --- max punti 20
frequentatori del KM delle Meraviglie, per in particolare sara valutata, in base alla relazione presentata, la
incrementare la fruibilita d?' Iu_oghn del_ KM, realizzabilita della proposta ideativa quale possibilita di concretizzare
pﬁ;ﬂconosqgfls ?P{”g_flf’”?'g? |_c<j<Iuogh|» ‘:f' quanto proposto anche per step successivi. Le proposte saranno valutate
Tecnologie nonVISIDHIISHADN . Individuazione ol sotto il profilo dei costi economici e dei benefici sotto I'aspetto cultural-
nuove leve del marketing digitale (e- turistico. Sara inoltre oggetto di valutazione la capacita di coinvolgimento
gtrr?ﬁ#g:;t?;i‘i)lc?gr?\'ui_iggi@r?g%rgr?ji(:lg;:rvel degli stakeholders (operatori, residenti, frequentatori del percorso) .
con il visitatore e gli operatori commerciali . i 4
ed i residenti sul percorso; Punti assegnati :
4. ORIGINALITA' --- max punti 20
. |idee e proposte per i contenuti e il racconto ; ; 5 ; T ST N
Contenuti . 4 in partnco!are la proposta sara valutata in termini .dl ongmahta_e_cr_eaﬂwta
& Ig_narrazmn? d?' KM delle Meraviglie gon tecnica, rispetto anche ai tradizionali percorsi turistici, in termini di uso di
racco_nto KRR l«so ”_ft'on'” ."?é'a“"le ?otme af. nuovi strumenti di comunicazione e della facilita ed efficacia e loro impiego,
narrazione| €s€mplo la scri ur";’t(';_‘” €0, ialologiatia, di nuove modalita di coinvolgimento degli stakeholders.
Punti assegnati : 4
idee e proposte per un brand capace di
caratterizzare il KM delle Meraviglie in
Place grado di poter abbracciare i presidi storico-
branding e/ culturali, le botteghe e le diverse iniziative TOTALE PUNTI ASSEGNATI ALLA PROPOSTA IDEATIVA :
@ : esistenti e nuove che si svolgono/si .
comNICAaZI | syoigeranno nel sito (in particolare non ci PUNTI 7 /%
onhe attende una mera promozione storico- (/

culturale ma un' idea che metta a sistema
guanto presente sul KM).
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CHE LA PROPOSTA IDEATIVA

VALUTAZIONE PROPOSTAN. 7

TEMI DEVE SVILUPPARE
e di arredo nello spazio pubblico e nei '
luoghi privati che identifichino il KM in in particolare sara valutata la qualita della proposta nel suo insieme, che
modo sinergico e coordinato, capaci di dOVfé_ essere accattivante e gradevole, innovativa_, e_fficaci_e n_el_la
Spazio caratterizzare isicamente il percorso e lo valorizzazione del percorso, qualita degli elementi di spazio fisico,
_p . spazio fisico del KM delle Meraviglie dal identificabilita del brand, inseribilita nel contesto urbano, capacita di
fisico MART a Santa Maria in modo ben coinvolgimento degli stakeholders; sara valutata anche la chiarezza della
riconoscibile al visitatore (ad esempio proposta ideativa.
illuminazione del percorso e dei luoghi,
caratterizzazioni, installazioni di Punti assegnati : 24
componenti di arredo, orienteering, etc.);
idee e proposte per lo sviluppo di un .
processo collettivo di costruzione e 2. ATTINENZA AGLI OBIETTIVI --- max punti 30
racconto del KM delle Meraviglie in termini in particolare sara valutato l'attinenza della proposta ideativa agli obiettivi
] ad esempio di azioni per il coinvolgimento art.2, I'efficacia nel creare un legame quale filo conduttore di un concept
Sviluppo della comunita locale, di sviluppo di diinsieme, da rendere "visibile" al visitatore sia esso turista che residente,
processo |workshop tematici, di eventi ed iniziative di legando luoghi, edifici storici, attivita economiche; verra valutata la modalita
condivisione, etc. rivolti non solo agli di coniugazione dei diversi temi ed il coinvolgimento degli stakeholders.
operatori economici, ma anche ad enti, -
residenti ed organizzatori di eventi Punti assegnati : 24
insistenti sul KM;
idee e proposte per interagire con | 3. REALIZZABILITA' - max punti 20
_frequentatorl del KM qglle Merav:_glle, per in particolare sara valutata, in base alla relazione presentata, la
incrementare |a fruibilita dgl Iu_oghl del_ KM, realizzabilita della proposta ideativa quale possibilita di concretizzare
per conoscere e approfondire i «luoghi» del quanto proposto anche per step successivi. Le proposte saranno valutate
Tecnologie K ey isiilmsitabil . Inthadusazione: di sotto il profilo dei costi economici e dei benefici sotto I'aspetto cultural-
nuove leve del marketing digitale (e- turistico. Sara inoltre oggetto di valutazione la capacita di coinvolgimento
product, e-place, e- promotion) e di nuovi degli stakeholders (operatori, residenti, frequentatori del percorso) .
strumenti di comunicazione per dialogare
con il visitatore e gli operatori commeérciali . .
ed i residenti sul percorso; Punti assegnati : 15,2
4. ORIGINALITA' --- max punti 20
; |dee e proposte per | contenuti e il racconto in particolare la.proposta sara valutata in termini di originalita e creativita
Contentti | la narrazione d?' KM delle Meraviglie con tecnica, rispetto anche ai tradizionali percorsi turistici, in termini di uso di
racconto diverse «soluzioni» narrative come ad nuovi strumenti di comunicazione e della facilita ed efficacia e loro impiego,
narrazione| €S€mpio la scrltturae,tlcyldeo, la fotografia, di nuove modalita di coinvolgimento degli stakeholders.
Punti assegnati : 13,6
idee e proposte per un brand capace di
caratterizzare il KM delle Meraviglie in
Place grado di poter abbracciare i presidi storico-
. . esistenti e nuove che si svolgono/si //7 /
COMNICAZI | syolgeranno nel sito (in particolare non ci PUNTI 76.8 AN
attende una mera promozione storico- ¥ J C A .

one

culturale ma un' idea che metta a sistema
guanto presente sul KM).
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CHE LA PROPOSTA IDEATIVA

TEMI DEVE SVILUPPARE VALUTAZIONE PROPOSTAN. 8
idee e proposte di azioni ed interventi fisici 1. QUALITA' COMPLESSIVA DELLA PROPOSTA --- max punti 30
e di arredo nello spazio pubblico e nei 3 ) o
luoghi privati che identifichino il KM in in particolare sara valutata la qualita della proposta nel suo insieme, che
modo sinergico e coordinato, capaci di dovra essere accattivante e gradevole, innovativa, efficacie nella
Spazio caratterizzare isicamente il percorso e lo valorizzazione del percorso, qualita degli elementi di spazio fisico, -
_p - spazio fisico del KM delle Meraviglie dal identificabilita del brand, inseribilita nel contesto urbano, capacita di
fisico MART a Santa Maria in modo ben coinvolgimento degli stakeholders; sara valutata anche la chiarezza della
riconoscibile al visitatore (ad esempio proposta ideativa.
illuminazione del percorso e dei luoghi,
caratterizzazioni, installazioni di Punti assegnati : 12
componenti di arredo, orienteering, etc.);
idee e proposte per lo sviluppo di un .
processo collettivo di costruzione e 2. ATTINENZA AGLI OBIETTIVI --- max punti 30 o
racconto del KM delle Meraviglie in termini in particolare sara valutato l'attinenza della proposta ideativa agli obiettivi
. ad esempio di azioni per il coinvolgimento art.2, I'efficacia nel creare un legame quale filo conduttore di un concept
Sviluppo della comunita locale, di sviluppo di dinsieme, da rendere "visibile" al visitatore sia esso turista che residente,
processo workshop tematici, di eventi ed iniziative di legando luoghi, edifici storici, attivita economiche; verra valutata la modalita
condivisione, etc. rivolti non solo agli di coniugazione dei diversi temi ed il coinvolgimento degli stakeholders.
operatori economici, ma anche ad enti, : )
residenti ed organizzatori di eventi Punti assegnati : 18
insistenti sul KM;
idee e proposte per interagire con i 3. REALIZZABILITA' --- max punti 20
frequentatori del KM delle Meraviglie, per in particolare sara valutata, in base alla relazione presentata, la
incrementare la fruibilita del luoghi del KM, realizzabilita della proposta ideativa quale possibilita di concretizzare
per conoscere e approfondire i «luoghi» del quanto proposto anche per step successivi. Le proposte saranno valutate
T je| KM non visibiliivisitabili . Individuazione di sotto il profilo dei costi economici e dei benefici sotto I'aspetto cultural-
ecnologie s i p ] p
nuove leve del marketing digitale (e- turistico. Sara inoltre oggetto di valutazione la capacita di coinvolgimento
gtrrct),nc:rl:gatien—j?'ggr?wlu?l-icpargirgr?:%?r%i(:lc?;:r\g degli stakeholders (operatori, residenti, frequentatori del percorso) .
con il visitatore e gli operatori commerciali . .
ed i residenti sul percorso; Punti assegnati :- 4
4. ORIGINALITA' --- max punti 20
. |idee e proposte per i contenuti e il racconto in particolare la proposta sara valutata in termini di originalita e creativita
Contenut i, la narrazione d‘?' KM delle Meraviglie con tecnica, rispetto anche ai tradizionali percorsi turistici, in termini di uso di
racconto diverse «soluzioni» narrative come ad nuovi strumenti di comunicazione e della facilita ed efficacia e loro impiego,
narrazione| €Sémpio la scrltturz:t(l:yldeo, la fotografia, di nuove modalita di coinvolgimento degli stakeholders.
Punti assegnati : 4
idee e proposte per un brand capace di
caratterizzare il KM delle Meraviglie in
Place grado di poter abbracciare i presidi storico-
branding e culturali, le botteghe e le diverse iniziative TOTALE PUNTI ASSEGNATI ALLA PROPOSTA IDEATIVA : b
. = esistenti e nuove che si svolgono/si f
comNICAzZl | syolgeranno nel sito (in particolare non ci 4 /(g(
one attende una mera promozione storico- by

culturale ma un' idea che metta a sistema
quanto presente sul KM).

-



TEMI

CHE LA PROPOSTA IDEATIVA
DEVE SVILUPPARE

VALUTAZIONE PROPOSTAN. 9

Spazio
fisico

idee e proposte di azioni ed interventi fisici
e di arredo nello spazio pubblico e nei
luoghi privati che identifichino il KM in
modo sinergico e coordinato, capaci di
caratterizzare isicamente il percorso e lo
spazio fisico del KM delle Meraviglie dal
MART a Santa Maria in modo ben
riconoscibile al visitatore (ad esempio
illuminazione del percorso e dei luoghi,
caratterizzazioni, installazioni di
componenti di arredo, orienteering, etc.);

1. QUALITA' COMPLESSIVA DELLA PROPOSTA --- max punti 30

in particolare sara valutata la qualita della proposta nel suo insieme, che
dovra essere accattivante e gradevole, innovativa, efficacie nella
valorizzazione del percorso, qualita degli elementi di spazio fisico,
identificabilita del brand, inseribilita nel contesto urbano, capacita di
coinvolgimento degli stakeholders; sara valutata anche la chiarezza della
proposta ideativa.

Punti assegnati : 25.2

Sviluppo
processo

idee e proposte per lo sviluppo di un
processo collettivo di costruzione e
racconto del KM delle Meraviglie in termini
ad esempio di azioni per il coinvolgimento
della comunita locale, di sviluppo di
workshop tematici, di eventi ed iniziative di
condivisione, etc. rivolti non solo agli
operatori economici, ma anche ad enti,
residenti ed organizzatori di eventi
insistenti sul KM;

2. ATTINENZA AGLI OBIETTIVI --- max punti 30

in particolare sara valutato l'attinenza della proposta ideativa agli obiettivi
art.2, l'efficacia nel creare un legame quale filo conduttore di un concept
d'insieme, da rendere "visibile" al visitatore sia esso turista che residente,
legando luoghi, edifici storici, attivita economiche; verra valutata la modalita
di coniugazione dei diversi temi ed il coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati : 26.4

Tecnologie

idee e-proposte per interagire con i
frequentatori del KM delle Meraviglie, per
incrementare la fruibilita del luoghi del KM,

per conoscere e approfondire i «luoghi» del
KM non visibili/visitabili . Individuazione di

nuove leve del marketing digitale (e-
product, e-place, e- promotion) e di nuovi
strumenti di comunicazione per dialogare
con il visitatore e gli operatori commerciali

ed i residenti sul percorso;

3. REALIZZABILITA' --- max punti 20

in particolare sara valutata, in base alla relazione presentata, la
realizzabilita della proposta ideativa quale possibilita di concretizzare
quanto proposto anche per step successivi. Le proposte saranno valutate
sotto il profilo dei costi economici e dei benefici sotto I'aspetto cultural-
turistico. Sara inoltre oggetto di valutazione la capacita di coinvolgimento
degli stakeholders (operatori, residenti, frequentatori del percorso) .

Punti assegnati : 16

Contenuti
racconto
narrazione

idee e proposte per i contenuti e il racconto
e la narrazione del KM delle Meraviglie con
diverse «soluzioni» narrative come ad
esempio la scrittura, i video, la fotografia,
etc;

4. ORIGINALITA' --- max punti 20

in particolare la proposta sara valutata in termini di originalita e creativita
tecnica, rispetto anche .ai tradizionali percorsi turistici, in termini di uso di
nuovi strumenti di comunicazione e della facilita ed efficacia e loro impiego,
di nuove modalita di coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati : 12,8

Place
branding e
comnicazi

one

idee e proposte per un brand capace di
caratterizzare il KM delle Meraviglie in
grado di poter abbracciare i presidi storico-
culturali, le botteghe e le diverse iniziative
esistenti e nuove che si svolgono/si
“svolgeranno nel sito (in particolare non ci
attende una mera promozione storico-
culturale ma un' idea che metta a sistema
guanto presente sul KM).

TOTALE PUNTI ASSEGNATI ALLA PROPOSTA IDEATIVA: p




CHE LA PROPOSTA IDEATIVA

TEMI VALUTAZIONE PROPOSTAN. 10
DEVE SVILUPPARE
idee e proposte di azioni ed interventi fisici 1. QUALITA' COMPLESSIVA DELLA PROPOSTA --- max punti 30
e di arredo nello spazio pubblico e nei ] _ . . ) o
luoghi privati che identifichino il KM in in pa‘mcolare sara vfalutata la qualita della proposta ne;l suo insieme, che
modo sinergico e coordinato, capaci di dovra essere accattivante e gradevole, innovativa, efficacie nella
Spazio caratterizzare isicamente il percorso e lo valorizzazione del percorso, qualita degli elementi di spazio fisico,
.p . spazio fisico del KM delle Meraviglie dal identificabilita del brand, inseribilita nel contesto urbano, capacita di
fisico MART a Santa Maria in modo ben coinvolgimento degli stakeholders; sara valutata anche la chiarezza della
riconoscibile al visitatore (ad esempio proposta ideativa.
illuminazione del percorso e dei luoghi,
caratterizzazioni, installazioni di Punti assegnati : 12
componenti di arredo, orienteering, etc.);
idee e proposte per lo sviluppo di un .
processo collettivo di costruzione e 2 AT_TlNENZA AGLI OBIETTIVI --- max punti .30 _ -
racconto del KM delle Meraviglie in termini in pamco!are 'sara valutato l'attinenza della proposta |deat|va} agli obiettivi
. ad esempio di azioni per il coinvolgimento art.2, l'efficacia nel creare un legame quale filo conduttore di un concept
Sviluppo della comunita locale, di sviluppo di diinsieme, da rendere "visibile" al visitatore sia esso turista che residente,
processo workshop tematici, di eventi ed iniziative di IgganQO |uo_gh|, edifici storici, attivita economiche; verra valutata la modalita
condivisione, etc. rivolti non solo agli di coniugazione dei diversi temi ed il coinvolgimento degli stakeholders.
operatori economici, ma anche ad enti,
residenti ed organizzatori di eventi Punti assegnati : 12
insistenti sul KM;
Wiee & propaste paf Interagire con | 3. REALIZZABILITA' - max punti 20 |
_frequentatori del KM delle Meraviglie, per in particolare sara valutata, in base alla relazione presentata, la
incrementare la fruibilita del luoghi del KM, realizzabilita della proposta ideativa quale possibilita di concretizzare
per conoscere e approfondire i «luoghi» del quanto proposto anche per step successivi. Le proposte saranno valutate
T : | KM non visibili/visitabili . Individuazione di tto il profilo dei ; iicl e dei benefici I Mural-
ecnologie leve del keting diaital sotto il profilo dei costi economici e dei benefici sotto I'aspetto cultura
fnuove leve del marketing digitale (e- turistico. Sara inoltre oggetto di valutazione la capacita di coinvolgimento
gtrr?ﬁrl:gxt{t%?Iggg’uer)\-igargi?r?g%?r?jiczillg;:r\g degli stakeholders (operatori, residenti, frequentatori del percorso) .
con il visitatore e gli operatori commerciali ; -
ed i residenti sul percorso; Punti assegnati : 4
4. ORIGINALITA' --- max punti 20
. |idee e proposte per i contenuti e il racconto - . R . S .
Contenuti : o in particolare la proposta sara valutata in termini di originalita e creativita
e Iz_narraznpntla del KM delle Meraviglie gon tecnica, rispetto anche ai tradizionali percorsi turistici, in termini di uso di
racco_nto sl |“S° u_mom»ng(;ratnvle ?ome af_ nuovi strumenti di comunicazione e della facilita ed efficacia e loro impiego,
narrazione| &sempio aSC”ttUl’aévt(I:_Vl eo, la fotografia, di nuove modalita di coinvolgimento degli stakeholders.
Punti assegnati : 12
idee e proposte per un brand capace di
caratterizzare il KM delle Meraviglie in .
Place grado di poter abbracciare i presidi storico- .
branding e culturali, le botteghe e le diverse iniziative TOTALE PUNTI ASSEGNATI ALLA PROPOSTA IDEATIVA :
. N esistenti e nuove che si svolgono/si
comnicazl | syolgeranno nel sito (in particolare non ci PUNTI 40
one attende una mera promozione storico-

culturale ma un' idea che metta a sistema
guanto presente sul KM).




TEMI

CHE LA PROPOSTA IDEATIVA
DEVE SVILUPPARE

VALUTAZIONE PROPOSTAN. 11

Spazio
fisico

idee e proposte di azioni ed interventi fisici
e di arredo nello spazio pubblico e nei
luoghi privati che identifichino il KM in
modo sinergico e coordinato, capaci di
caratterizzare isicamente il percorso e lo
spazio fisico del KM delle Meraviglie dal
MART a Santa Maria in modo ben
riconoscibile al visitatore (ad esempio
illuminazione del percorso e dei luoghi,
caratterizzazioni, installazioni di
componenti di arredo, orienteering, etc.);

1. QUALITA' COMPLESSIVA DELLA PROPOSTA --- max punti 30

in particolare sara valutata la qualita della proposta nel suo insieme, che
dovra essere accattivante e gradevole, innovativa, efficacie nella
valorizzazione del percorso, qualita degli elementi di spazio fisico,
identificabilita del brand, inseribilita nel contesto urbano, capacita di
coinvolgimento degli stakeholders; sara valutata anche la chiarezza della
proposta ideativa.

Punti assegnati : 26,4

Sviluppo
processo

idee e proposte per lo sviluppo di un
processo collettivo di costruzione e
racconto del KM delle Meraviglie in termini
ad esempio di azioni per il coinvolgimento
della comunita locale, di sviluppo di
workshop tematici, di eventi ed iniziative di
condivisione, etc. rivolti non solo agli
operatori economici, ma anche ad enti,
residenti ed organizzatori di eventi
insistenti sul KM;

2. ATTINENZA AGLI OBIETTIVI --- max punti 30

in particolare sara valutato I'attinenza della proposta ideativa agli obiettivi
art.2, I'efficacia nel creare un legame quale filo conduttore di un concept
d'insieme, da rendere "visibile" al visitatore sia esso turista che residente,
legando luoghi, edifici storici, attivita economiche; verra valutata la modalita
di coniugazione dei diversi temi ed il coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati : 24

Tecnologie

idee e proposte per interagire con i
frequentatori del KM delle Meraviglie, per
incrementare la fruibilita del luoghi del KM,
per conoscere e approfondire i «luoghi» del
KM non visibili/visitabili . Individuazione di
nuove leve del marketing digitale (e-
product, e-place, e- promotion) e di nuovi
strumenti di comunicazione per dialogare
con il visitatore e gli operatori commerciali
ed i residenti sul percorso;

3. REALIZZABILITA' --- max punti 20

in particolare sara valutata, in base alla relazione presentata, la
realizzabilita della proposta ideativa quale possibilita di concretizzare
guanto proposto anche per step successivi. Le proposte saranno valutate
sotto il profilo dei costi economici e dei benefici sotto I'aspetto cultural-
turistico. Sara inoltre oggetto di valutazione la capacita di coinvolgimento
degli stakeholders (operatori, residenti, frequentatori del percorso) .

Punti assegnati : 14,4

Contenuti
racconto
narrazione

idee e proposte per i contenuti e il racconto
e la narrazione del KM delle Meraviglie con
diverse «soluzioni» narrative come ad
esempio la scrittura, i video, la fotografia,
etc;

4. ORIGINALITA' --- max punti 20

in particolare la proposta sara valutata in termini di originalita e creativita
tecnica, rispetto anche ai tradizionali percorsi turistici, in termini di uso di
nuovi strumenti di comunicazione e della facilita ed efficacia e loro impiego,
di nuove modalita di coinvolgimento degli stakeholders.

Punti assegnati: 19,2

Place
branding e
comnicazi

one

idee e proposte per un brand capace di
caratterizzare il KM delle Meraviglie in
grado di poter abbracciare i presidi storico-
culturali, le botteghe e le diverse iniziative
esistenti e nuove che si svolgono/si
svolgeranno nel sito (in particolare non ci
attende una mera promozione storico-
culturale ma un' idea che metta a sistema

TOTALE PUNTI ASSEGNATI ALLA PROPOSTA IDEATIVA :

PUNTI 84

Whiaebey !

quanto presente sul KM).
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CHE LA PROPOSTA IDEATIVA

TEMI DEVE SVILUPPARE VALUTAZIONE PROPOSTAN. 12
idee e proposte di azioni ed interventi fisici 1. QUALITA' COMPLESSIVA DELLA PROPOSTA --- max punti 30
e di arredo nello spazio pubblico e nei
luoghi privati che identifichino il KM in in particolare sara valutata la qualita della proposta nel suo insieme, che
modo sinergico e coordinato, capaci di dovra essere accattivante e gradevole, innovativa, efficacie nella
Spazio caratterizzare isicamente il percorso e lo valorizzazione del percorso, qualita degli elementi di spazio fisico,
Lk spazio fisico del KM delle Meraviglie dal identificabilita del brand, inseribilita nel contesto urbano, capacita di
fisico MART a Santa Maria in modo ben coinvolgimento degli stakeholders; sara valutata anche la chiarezza della
riconoscibile al visitatore (ad esempio proposta ideativa.
illuminazione del percorso e dei luoghi,
caratterizzazioni, installazioni di Punti assegnati : 26,4
componenti di arredo, orienteering, etc.);
idee e proposte per lo sviluppo di un .
processo collettivo di costruzione e 2. ATTINENZA AGLI OBIETTIVI --- max punti 30
racconto del KM delle Meraviglie in termini in particolare sara valutato I'attinenza della proposta ideativa agli obiettivi
3 ad esempio di azioni per il coinvolgimento art.2, I'efficacia nel creare un legame quale filo conduttore di un concept
Swluppo della comunita locale, di sviluppo di d'insieme, da rendere "visibile" al visitatore sia esso turista che residente,
processo workshop tematici, di eventi ed iniziative di legando luoghi, edifici storici, attivita economiche; verra valutata la modalita
condivisione, etc. rivolti non solo agli di coniugazione dei diversi temi ed il coinvolgimento degli stakeholders.
operatori economici, ma anche ad enti,
residenti ed organizzatori di eventi Punti assegnati : 28,8
insistenti sul KM;
idee e proposte per interagire con | 3. REALIZZABILITA' --- max punti 20
frequentatori del KM delle Meraviglie, per in particolare sara valutata, in base alla relazione presentata, la
incrementare la fruibilita del luoghi del KM, realizzabilita della proposta ideativa quale possibilita di concretizzare
per conoscere e approfondire i «luoghi» del quanto proposto anche per step successivi. Le proposte saranno valutate
Tecnologie KM non visibili/visitabili . Individuazione di sotto il profilo dei costi economici e dei benefici sotto I'aspetto cultural-
nuove leve del marketlng_ dlgltale_ (e- . turistico. Sara inoltre oggetto di valutazione la capacita di coinvolgimento
product, e-place, e- promotion) e di nuovi degli stakeholders (operatori, residenti, frequentatori del percorso) .
strumenti di comunicazione per dialogare
con il visitatore e gli operatori commerciali . .
ed i residenti sul percorso; Punti assegnati : 17,6
4. ORIGINALITA' --- max punti 20
Contenuti f?:r?afrg’zﬁgit: dpgré&ogéiguaeer;vzaﬁgogg in particolare la proposta sara valutata in termini di originalita e creativita
racconto diverse «soluzionis narrative con?e ad tecnica, rispetto anche ai tradizionali percorsi turistici, in termini di uso di
. g - S : nuovi strumenti di comunicazione e della facilita ed efficacia e loro impiego,
narrazione| €sempio la SC“““’Z'“':,""’EO’ la fotografia, di nuove modalita di coinvolgimento degli stakeholders.
Punti assegnati: 16,8
idee e proposte per un brand capace di
caratterizzare il KM delle Meraviglie in
Place grado di poter abbracciare i presidi storico- .
branding e culturali, le botteghe e le diverse iniziative TOTALE PUNTI ASSEGNATI ALLA PROPOSTA IDEATIVA : y
" 2 esistenti e nuove che si svolgono/si 7
COMNICAZI | syolgeranno nel sito (in particolare non ci PUNTI 89.6 (
one attende una mera promozione storico- * # p

culturale ma un' idea che metta a sistema
guanto presente sul KM).
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